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Werbecheck statt Bauchgefunhl

Werbekampagnen sind zeit- und geldaufwandig. Deshalb
istes wichtig, die Mittel so effektiv wie moglich einzusetzen.
Mit empirischer Forschung kdnnen Optimierungspoten-
ziale aufgedeckt werden - noch vor Ausgabe eines grossen
Werbebudgets und vor der Fertigstellung der gesamten

Kampagne. Doch fiir massgeschneiderte Forschung fehlt
oftmals die Zeit, wenn die Werbemassnahmen so schnell
wie moglich starten sollen und die Media-Slots bereits
gebucht sind.

Die Losung dieser Problematik liegt in der Verbindung von drei Aspekten: Automatisierung, Standardisierung
und Nutzung neuster Technologie. Der intervista Werbecheck schafft diese Verbindung und liefert bereits nach
einer Woche Studienergebnisse zu einem attraktiven Preis.

Wie funktioniert der Werbecheck?

Den Werbecheck kénnen Sie bequem Uber unsere
Online-Buchungsplattform in Auftrag geben. Wahlen
Sie flexibel die Art und Anzahl der Werbemittel aus und
nutzen Sie die praktische Upload-Funktion.

Die Werbemittel werden in einer reprasentativen
Online-Befragung im intervista Online-Panel getestet.
Im Gegensatz zu Ad-hoc-Werbepretests, welche wir fir
unsere Kunden als massgeschneiderte Studien
durchfuhren, wird beim Werbecheck ein standardi-
siertes Verfahren eingesetzt. Bereits eine Woche nach
Beauftragung und Lieferung des Werbematerials
erhalten Sie die Ergebnisse - inklusive Benchmarks.

CHF 3°000.00

Hier Werbecheck bequem online buchen: https://werbecheck.intervista.ch/




Studiendesign

Der Werbecheck ist eine Online-Befragung und wird im
intervista Online-Panel durchgefihrt. Das hochwertige Panel
umfasst schweizweit 120'000 aktive Teilnehmende.

Mit randomisierter sequenzieller Abfrage kénnen bei einem
Werbecheck bis zu funf Werbemittel getestet werden. Beim
Test eines Werbemittels in einer Sprache werden 200
Personen befragt. Pro zusatzlicher Sprachvariante wird die
Stichprobengrésse um 100 erhéht. Die erhobenen Daten
werden reprasentativ fur die Schweizer Bevdlkerung nach
Alter, Geschlecht und Sprachregion gewichtet und analysiert.

Wollen Sie mehr Uber das intervista Online-Panel

erfahren? Besuchen Sie unsere Webseite:
www.intervista.ch/panel

Ergebnisse

Die Ergebnisse werden in einem kompakten Report auf
vier bis funf Slides pro Werbemittel zusammengefasst. Der
Report umfasst eine Gesamtubersicht der Ergebnisse mit
direktem Vergleich zum Benchmark sowie Gruppen-
vergleiche nach Alter, Geschlecht und Sprache. Indizes zu
den KPIs Emotion, Verstandnis und Verhalten zeigen
deutlich auf, wo Optimierungspotenzial besteht.

Beurteilung Werbemittel

Beim Werbecheck werden folgende Aspekte
untersucht:

> Gefallen

> Sympathie

> Vertrauenswurdigkeit

> Emotional ansprechend

Verstandlichkeit

Informationsgehalt

\%

\%

\%

Einzigartigkeit

> Brand Fit

> Personliche Ansprache
> Ausgeldstes Interesse

> Ausgel6ste Kauf- oder Nutzungsabsicht

Trotz der Standardisierung ist der Werbecheck
flexibel:

> Art und Anzahl der Werbemittel wahlbar
> Sprachen wahlbar (D/F/l)

Sie kénnen attraktive Zusatzoptionen
auswahlen:
> Offene Abfrage nach Likes und Dislikes

> Auffalligkeitsanalysen von Plakaten mit
Predictive Eye Tracking

> Digitale Prasentation der Studienergebnisse
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Frage: Wie beurteilen Sie diese Werbung insgesamt? Inwiefern treffen die folgenden Aussagen auf diese Werbung zu?

2]

Gefallen 16% 24% 19% 17% 14% 36
sympathisch 21% 27% 19% 8% 3.5
vertrauenswiirdig 18% 26% 32
weckt bei mir Emotionen 18% 32% 13% 12% 33
einzigartig 19% 25% 18% 1% 4.1
passtzu 2y EEETVEEEETYE 33

spricht mich persdnlich an 19% 2

leicht verstandlich

sl Key Performance Indizes

intervista
Vergleich mit Benchmark
|
Die Werbung weckt Emotionen gut.
Optimierungspotenzial besteht bei
a der Verstandlichkeit und dem
Auslésen von Kaufinteresse.
=]

informativ
Interesse am Beworbenen 29% 17% 16% |

Kauf- oder Nutzungsabsicht

Benchmark

Dieses Werbemittel [6st im Vergleich zu 00

anderen eine geringere Kauf- oder
Nutzungsabsicht aus. Hier besteht
Optimierungsbedarf.
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Ihr Ansprechpartner
Felix Bernet

Emotions-Index

'\

Kognitions-Index Verhaltens-Index

Benchmark Benchmark
100 100
» \1 \1
PN 7
Index 93 Index 92

intervista AG
Badenerstrasse 696
8048 Zurich

intervista AG
Optingenstrasse 5
3013 Bern

Tel. +41 31 511 39 03

felix.bernet@intervista.ch
www.intervista.ch




